
 

 
 
หลกัการออกแบบตราสนิคา้ทีเ่รยีกว่าแบรนด ์หรอืตราสญัลกัษณ์ทีเ่รยีกว่า โลโก ้ทีคุ่น้หกูนันัน้ 

มหีลกัการออกแบบทีท่ าใหเ้ป็นทีจ่ดจ าและเป็นการเพิม่มลูค่าของสนิคา้อยู่ 
 

ความหมายและความส าคญั 
ตราสนิคา้ (Brand) เป็นการออกแบบชื่อตราสนิคา้ของผลติภณัฑ ์โดยจะแสดงดว้ยตวัอกัษรหรอื

สญัลกัษณ์ของภาพทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ของผูผ้ลติ มเีรื่องราว มลีกัษณะโดดเด่น ชดัเจน เหมาะสม และ
จดจ าง่าย 
 ตราสญัลกัษณ์ของสนิคา้หรอืทีเ่รยีกกนัคุน้หวู่า โลโกน้ัน้ เป็นชื่อ สญัลกัษณ์หรอืเครื่องหมาย
การคา้ของบรษิทัหรอืองคก์ร โดยมลีกัษณะเป็นตวัอกัษรทีม่รีปูแบบโดดเด่น หรอืเป็นภาพทีม่ชีื่อบรษิทั
อยู่ดว้ย  เป็นสญัลกัษณ์หรอืมเิช่นนัน้กป็ระกอบขึน้ดว้ยทุกองคป์ระกอบทีก่ล่าวมารวมกนั แต่ไม่ว่าจะมี
รปูแบบเป็นอย่างไร  วตัถุประสงคข์องโลโกก้ค็อื การบ่งบอกถงึภาพลกัษณ์ของบรษิทัหรอืองคก์รนัน้ๆ 
การออกแบบโลโกก้เ็ป็นสว่นหน่ึงทีม่คีวามส าคญัต่อการสรา้ง 
  

ใบความรู้ที่ ๒ เร่ือง “หลักการออกแบบตราสินค้า”  
หน่วยการเรียนรู้ที่ ๓   เรื่อง การออกแบบบรรจุภณัฑ์และตราสินค้า 

แผนการจัดการเรียนรู้ที่ ๒  เร่ือง หลักการออกแบบตราสินค้า 
รายวิชา การงานอาชีพ  รหัสวิชา ง๒๓๑๐๑ ภาคเรียนที่ ๑  ชั้นมัธยมศึกษาปีที่ ๓ 



เทคนิคการสร้างตราสินค้า 
เทคนิคการออกแบบตราสนิคา้หรอืตราสญัลกัษณ์ของสนิคา้ ๑๐ องคป์ระกอบทีน่่าค านึงถงึ 

ไดแ้ก่ 

๑) เน้นความเรยีบงา่ยเป็นหวัใจหลกั  เนื่องจากโลโกเ้ป็นบนัไดเพยีงขัน้หน่ึง ทีไ่ม่
สามารถค าอธบิายแผนงานธุรกจิทัง้หมดของสนิคา้ได้ 

 
 
๒) ดงึดดูใจผูพ้บเหน็  ไม่ยากเกนิไปและควรมทีีว่่างใหผู้พ้บเหน็คน้หาความหมายที่
ตอ้งการสือ่ออกมา 

 



๓) มองไปขา้งหน้า ในการออกแบบโลโกต้อ้งนึกถงึความยัง่ยนืของโลโก ้ยุคสมยั ความ
สอดคลอ้งกบัสนิคา้และผูบ้รโิภคในอนาคตหรอืการเตบิโตในอนาคต 

 
 
๔) ใชก้ารออกแบบทีเ่หมาะสม เช่น การภาพแบบเวคเตอร ์ ทีม่ลีายเสน้ทีส่ะอาดตา
ชดัเจน  ไม่ใชส้มีาก  เนื่องจากภาพแบบเวคเตอรน์ัน้  จะใหท้ัง้ความตดักนั ( contrast ) 
และความสมดุล ( balance) ในตวั

 
 
 
 



๕) มคีวามยดืหยุ่น พรอ้มรบัการเปลีย่นแปลง 

 
๖) จดจ าไดง้่าย 

 
๗) สอดคลอ้งกบัผลติภณัฑ ์ โลโกจ้ะตอ้งออกมาท าใหลู้กคา้สามารถจนิตนาการถงึ
ผลติภณัฑ์̀ หรอืบรกิารของท่านไดง้า่ยดว้ย 

`  



๘) เลอืกสอีย่างสรา้งสรรค ์ เลอืกสโีลโกใ้หเ้หมาะกบักลุ่มเป้าหมายของท่านอย่างไรก็
ตาม ท่านอาจใชส้โีลโกต้่างๆ กนัไปไดบ้นวสัดุต่างๆ เช่นนามบตัร  หรอืกระดาษซอง
จดหมาย ขึน้อยู่กบัเซก็เมนตข์องลูกคา้ของท่าน 

 
 
๙) มเีอกลกัษณ์เฉพาะตน ท่านควรท าวจิยัวงการธุรกจิ  และกลุ่มเป้าหมายของท่าน
ก่อนทีจ่ะออกแบบโลโก ้ เพือ่ใหท้ราบถงึลกัษณะของธุรกจิเพือ่ใหโ้ลโกข้องท่านไม่ไป
คลา้ยคลงึกบัของผูอ้ื่น 

 
 

  



๑๐) น าไปปรบัใชไ้ดใ้นทุกลกัษณะ  โลโกท้ีด่คีวรใชไ้ดใ้นทุกรูปแบบไม่ว่าจะเป็นบนป้าย
หวักระดาษเขยีนจดหมาย  นามบตัร  ตวัสนิคา้หรอืเวบ็ไซต ์บางครัง้  โลโกส้ามารถ
ใชไ้ดด้บีนเวบ็ไซตห์รอืบลิบอรด์  แต่ไม่เหมาะทีจ่ะน ามาใชบ้นปากกาหรอืถว้ยกาแฟ  
เพราะฉะนัน้ท่านควรค านึงถงึจุดนี้ดว้ย  เนื่องจากในการสรา้งความจดจ าในแบรนด์นัน้ 
ท่านจะตอ้งเผยแพร่  ท่านจะตอ้งเผยแพร่โลโกแ้ละภาพลกัษณ์ของท่านใหส้ม ่าเสมอ
ทีสุ่ดเท่าทีจ่ะท าได ้
 

 

 
 
 


