
 

 

 

 

 

 

 

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอปริมาณความตองการซ้ือสินคาและบริการของผูบริโภค ข้ึนอยูกับพฤติกรรมของผูบริโภคแตละ

คน ไดแก 

1. ราคาสินคา  กลาวคือเม่ือราคาสินคาแพงข้ึน  ผูบริโภคจะซ้ือในปริมาณลดลงในทางตรงกันขาม เม่ือสินคาราคา

ลดลงปริมาณความตองการซ้ือสินคาจะเพ่ิมข้ึน    

2. รายได  โดยเฉพาะรายไดเฉลี่ยตอบุคคลถารายไดเพ่ิมข้ึนจะซ้ือสินคาหรือบริการโดยท่ัวไปเพ่ิมข้ึน 

3. รสนิยมของผูบริโภค  ผูบริโภคจะซ้ือสินคาหรือบริการใดนั้นข้ึนอยูกับความชื่นชอบสวนตัวของ ผูบริโภค 

4. การใหเครดิตของผูผลิต   ถาผูผลิตขายสินคาเงินผอนสำหรับสินคาที่มีราคาสูงเชน รถยนต บาน ผูบริโภคจะ

สามารถซ้ือสินคานั้นได 

5. ฤดูกาล ปริมาณความตองการซ้ือสินคาบางประเภทของผูบริโภคข้ึนอยูกับฤดูกาล  เชน ในฤดูหนาว ผูบริโภคซ้ือ

เสื้อกันหนาวเพ่ิมข้ึนและในฤดูรอนผูบริโภคจะบริโภคน้ำแข็งเพ่ิมข้ึน 

6. การคาดคะเนการเปลี่ยนแปลงของราคาสินคา การคาดการณเกี ่ยวกับราคาสินคาหรือบริการ ซึ่งสงผลตอ

ปริมาณความตองการซ้ือในปจจุบัน เชน ถาคาดการณวาราคาน้ำตาล หรือขาวสารจะเพ่ิมข้ึน ประชาชนจะซ้ือเก็บ

ไวใชทำใหปริมาณความตองการซ้ือในปจจุบันเพ่ิมข้ึน 

7. ราคาสินคาอ่ืนท่ีเก่ียวของ  ไดแก สินคาท่ีใชทดแทนกัน เชน  เครื่องดื่มไมโลกับโอวัลติน  ถาราคาโอวัลตินสูงข้ึน  

ผูบริโภคจะหันไปซื้อไมโลแทน  หรือสินคาที่ตองใชประกอบกัน  เชน  ถาราคารถยนตลดลง  ทำใหความตองการ

ซ้ือรถยนตเพ่ิมข้ึนสงผลใหความตองการซ้ือน้ำมันเติมรถยนตเพ่ิมข้ึน 

8. การโฆษณา  มีความสำคัญมากในปจจุบันเปนแรงจูงใจใหผูบริโภคมีความตองการซ้ือสินคาหรือบริการมากข้ึน   

9. ปจจัยอ่ืน ๆ  เชน  นโยบายของรัฐ การประชาสัมพันธ อัตราดอกเบี้ย  การเก็บภาษีของรัฐ  เปนตน   

 

ใบความรูเรื่อง ปจจัยกำหนดความตองการในการซ้ือสินคา 

หนวยการเรียนรูท่ี ๑ เรื่อง สินคาและบริการ 

แผนการจัดการเรียนรูท่ี ๕ เรื่อง ปจจัยกำหนดความตองการในการซ้ือสินคา 

รายวิชาสังคมศึกษา      รหัสวิชา ส๑๖๑๐๑        ภาคเรียนท่ี ๑     ช้ันประถมศึกษาปท่ี ๖ 


