
 
 

“โครงการหนึ่งตำบล  หนึ่งผลิตภัณฑ์ หรือ One Tambon One Product (OTOP)” 
 

 
        เป็นโครงการที่มุ่งหวังให้คนในชุมชน ได้นำภูมิปัญญาที่มีอยู่มาพัฒนาสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์   จำหน่าย
สร้างรายได้ให้กับตนเอง ครอบครัวและชุมชน ดำเนินงานมาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2546 จนถึงปัจจุบัน โดยมีระเบียบ
สำนักนายกรัฐมนตรีว่าด้วยคณะกรรมการอำนวยการหนึ่งตำบล   หนึ่งผลิตภัณฑ์แห่งชาติ  ประกาศ ณ วันที่ 
7  กันยายน 2544  ให้มีคณะกรรมการอำนวยการหนึ่งตำบล   หนึ่งผลิตภัณฑ์แห่งชาติ  หรือเรียกโดยย่อ
ว่า  “กอ.นตผ.”  และกำหนดให้  กอ.นตผ.  มีอำนาจหน้าที่ในการกำหนดนโยบายยุทธศาสตร์  และแผนแม่บท
การดำเนินงาน  “หนึ่งตำบล  หนึ่งผลิตภัณฑ์”  กำหนดมาตรฐานและหลักเกณฑ์การคัดเลือกและขึ ้นบัญชี
ผลิตภัณฑ์ดีเด่นของตำบล  รวมทั้งสนับสนุนให้การดำเนินงานเป็นไปตามนโยบาย  ยุทธศาสตร์และแผนแม่บท
โครงการหนึ่งตำบล  หนึ่งผลิตภัณฑ์อย่างมีประสิทธิภาพ  ผลปรากฏว่าสามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชนและ
ประชาชนในท้องถิ่นต่างๆ ทั่วประเทศ และก่อให้เกิดผู้ผลิต/ผู้ประกอบการ OTOP และผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ เพิ่มขึ้น
อย่างต่อเนื่อง  เป็นการสร้างเศรษฐกิจฐานรากให้เข้มแข็ง  โดยหน่วยงานภาครัฐให้การสนับสนุนช่วยเหลือด้าน
ความรู้ เทคโนโลยี ทุน การบริหารจัดการ เชื่อมโยงสินค้าจากชุมชนไปสู่ตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
แนวคิด OTOP 
 

        “หนึ่งตำบล  หนึ่งผลิตภัณฑ์”  เป็นแนวทางหนึ่งที่จะสร้างความเข้มแข็ง “แก่ชุมชนให้สามารถยกระดับ
ฐานะความเป็นอยู่ของคนในชุมชนให้ดีขึ้น  โดยการผลิตหรือจัดการทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่นให้กลายเป็นสินค้าที่
มีคุณภาพ  มีจุดเด่น  เป็นเอกลักษณ์ของตนเอง  สอดคล้องกับวัฒนธรรมในแต่ละท้องถิ่น  สามารถจำหน่ายใน
ตลาดทั้งภายในและต่างประเทศ  เป็นการสร้างอาชีพ สร้างรายได้จากผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากหมู่บ้านหรือตำบล  โดย
สนับสนุนและส่งเสริมให้ท้องถิ่นสามารถสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ (Product)  มีกิจกรรมคิดค้นและพัฒนาผลิตภัณฑ์

ใบความรู้ที่ ๑  เร่ือง แนวคิดโครงการ ๑ ตำบล ๑ ผลิตภัณฑ์ (OTOP) 
หน่วยการเรียนรู้ที่ 4  เร่ือง ธุรกิจในชุมชนที่รัก 

แผนการจัดการเรียนรู้ที่ ๑  เร่ือง แนวคิดโครงการ ๑ ตำบล ๑ ผลิตภัณฑ์ (OTOP) 
รายวิชา การงานอาชีพ   รหัสวิชา ง23101  ภาคเรียนที่ 1  ชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 3 

 

 



ทางการตลาด การผลิต การบริหารจัดการ และการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีทางด้านการผลิตให้มีคุณภาพเป็นที่
ยอมรับและความต้องการของตลาดสากล  โดยที่พลังกาย (Energy) ความคิดสร้างสรรค์ (Creativity) และความ
ปราถนา (Desire) ที่จะใช้ทรัพยากรที่หาพบในท้องถิ่นเป็นหลัก เพ่ือที่จะเกิดการสร้างงาน สร้างรายได้ และนำไปสู่
เป้าหมาย ของการกินดี อยู่ดี คุณภาพชีวิตที่ดีของประชาชน แสวงหารากฐานที่สำคัญของประเทศ  และยังเป็นการ
สืบสานวัฒนธรรมที่ดีงามของท้องถิ่นให้คงอยู่ต่อไป  สร้างความภาคภูมิใจให้กับคนรุ่นต่อๆไป  และวางรากฐานที่
สำคัญของประเทศและสังคมไทย 
หลักการพื้นฐาน 3 ประการ 
 

        1. ภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่สากล (Local Yet Global) ผลิตภัณฑ์ต้องมีคุณภาพ ได้มาตรฐานมีการพัฒนาอย่าง
ต่อเนื่อง สอดคล้องกับวัฒนธรรมและมีจุดเด่นเฉพาะ  เป็นที่ยอมรับของตลาดภายในประเทศ และตลาดโลก 
        2. พึ่งตนเองและคิดอย่างสร้างสรรค์ (Self-Reliance-Creativity) ต้องมีการระดมความคิด ในการคิดค้น
และพัฒนาผลิตภัณฑ์ เพื่อให้ได้สิ่งที่ดีที่สุดเท่าที่จะช่วยกันทำได้  โดยคำนึงถึงการรื้อฟื้นวัฒนธรรม ประเพณีในแต่
ละท้องถิ่นให้สอดคล้องเหมาะสมไม่ซ้ำแบบกันและเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของหมู่บ้านหรือตำบล 
        3. การสร้างทรัพยากรมนุษย์ (Human Resource Development)  การสร้างบุคคลที่มีความคิดกว้างไกล
มีความรู้  ความสามารถให้เกิดขึ้นในสังคม  มีการวางแผนการตลาด  มุ่งเน้นการผลิตและบริการ โดยคำนึงถึง
ผู้บริโภคเป็นหลัก 
วัตถุประสงค ์

1. สร้างงานและเพ่ิมรายได้ให้แก่ชุมชน 
2. เสริมสร้างความเข้มแข็งให้แก่ชุมชนให้สามารถคิดเอง  ทำเองในการพัฒนาท้องถิ่น 
3. ส่งเสริมการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
4. ส่งเสริมการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ 
5. ส่งเสริมความคิดริเริ ่มสร้างสรรค์ของชุมชนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์   โดยสอดคล้องกับวิถีชีวิตและ

วัฒนธรรมในท้องถิ่น 
ตราสัญลักษณ์ หนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์   
          ตราสัญลักษณ์การดำเนินงานโครงการหนึ่งตำบล  หนึ่งผลิตภัณฑ์  ในการเริ่มต้นการดำเนินงานโครงการ
หนึ่งตำบล  หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย ในปี พ.ศ. 2544  คณะกรรมการอำนวยการ หนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ แห่งชาติ 
(กอ.นตผ)  ใช้ตราสัญลักษณ์ธงชาติไทยบนปลาตะเพียน  ดังรูป 

 

 
อ้างอิง 

https://cep.cdd.go.th/  
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