
รหัสวิชา ท๒๓๑๐๑ ชั้นมัธยมศึกษาปีที่ ๓

ครูผู้สอน ครูมานิตา  สาเหล้

รายวิชา ภาษาไทย
หน่วยที่ ๓ พินิจค า พินิจความ สารโน้มน้าวใจ

เรื่อง พิจารณาสื่อโฆษณา

ในชีวิตประจ าวัน (๒)



พิจารณาสื่อโฆษณา

ในชีวิตประจ าวัน (๒)



กลวิธีการใช้ภาษา

ในโฆษณา



จุดประสงค์การเรียนรู้

๑. ระบุกลวิธีของการใช้ภาษาในสื่อโฆษณาได้

๒. น าเสนอลักษณะเด่นของภาษาในโฆษณา                         
ได้อย่างถูกต้อง

๓. เลือกสื่อโฆษณาอย่างมีวิจารณญาณ



ค าถามชวนคิด

“นักเรียนเลือกซื้อสินค้า
หรือบริการด้วยเหตุผลใดบ้าง”
ความต้องการ

ราคา

ความน่าเชื่อถือ

คุณภาพ









กลวิธีการใช้ภาษาในโฆษณา

• การใช้ภาษาแบบตรงไปตรงมา 
• การใช้ภาษาเปรียบเทียบ 
• การใช้ภาษาเกี่ยวกับการด าเนินชีวิต 
• การใช้ภาษาเพื่อสร้างอารมณ์ขบขัน 



กลวิธีการใช้ภาษาในโฆษณา

• การอ้างถึงบุคคลที่มีชื่อเสียง/สถาบัน
รับรองที่น่าเชื่อถือ 

• การชักจูงด้วยปริมาณ ประสบการณ์           
โพรโมชัน

• การแนะน า   



กลวิธีการใช้ภาษาในโฆษณา

• การใช้ภาษาแบบตรงไปตรงมา 
น าเสนอข้อมูลเกี่ยวกับประโยชน์หรือ ประสิทธิภาพ

ของสินค้าซึ่งต้องอธิบายข้อมูลรายละเอียดสินค้าให้ชัดเจน
เป็นการอ้างถึงประโยชน์ที่ผู้บริโภคจะได้รับ โดยไม่อ้างถึง 
ข้อได้เปรียบทางการแข่งขัน



ขอบคุณที่มา: https://www.sanook.com/news/9205050/

ตัวอย่าง

“บริการตัดผมราคา ๓๐ บาท ทุกเพศทุกวัย              
ณ ลานโพธิ์ ทุกเย็นวันศุกร”์



กลวิธีการใช้ภาษาในโฆษณา

• การใช้ภาษาเปรียบเทียบ 
เป็นการน าเสนอสินค้า ๒ ยี่ห้อ เพื่อเปรียบเทียบ

คุณสมบัติอย่างชัดเจน โดยการน าเสนอต้องแน่ใจว่า
คุณสมบัติสินค้ามีสรรพคุณเหนือกว่าและท้าพิสูจน์ได้จริง



ขอบคุณที่มา: https://www.sanook.com/news/9205050/

ตัวอย่าง

“เพราะซักเสื้อตัวนี้ด้วยผงซักฟอกเพียงอย่างเดียว
แต่คราบก็อาจยังอยู่ ใช้ คลีนเวอร์ ที่มีสูตรเฉพาะ 
ขจัดคราบตั้งแต่ครั้งแรกที่ซัก”



กลวิธีการใช้ภาษาในโฆษณา

• การใช้ภาษาเกี่ยวกับการด าเนินชีวิต 
เป็นการโฆษณาที่น าเสนอส่วนเล็กๆ ส่วนหนึ่งในชีวิต

ที่มีสินค้ารวมอยู่ในเหตุการณ์นั้นด้วย อาจจะน าเสนอ
รูปแบบของปัญหาและการใช้สินค้านั้นเพื่อแก้ไขปัญหา



ขอบคุณที่มา: https://www.sanook.com/news/9205050/

ตัวอย่าง

“ตอนเป็นวัยรุ่นจะกินอะไรก็ไม่ต้องคิดมาก แต่พออายุมากขึ้น            
กินหมูกระทะไปหน่อยเดียวค่าไขมันสูงปรี๊ด ฉันเลยหันมาใส่ใจ
สุขภาพมากขึ้น โดยใช้เพอร์เฟ็กต์เบอร์รีที่มีสารช่วยดักจับไขมัน 
ตอนนี้ก็กลับมากินหมูกระทะได้อย่างสบายใจแล้ว”



กลวิธีการใช้ภาษาในโฆษณา

• การใช้ภาษาเพื่อสร้างอารมณ์ขบขัน
เป็นการโฆษณาที่ เน้นความบันเทิงของผู้รับสาร           

เป็นการสื่อสารโดยอ้อมไม่ใช่การน าเสนอสารแบบ
ตรงไปตรงมา



ขอบคุณที่มา: https://www.sanook.com/news/9205050/

ตัวอย่าง
“แกงส้มมันหรอยมั้ยแม่ น้องไม่เคยเห็นแกงอื่นเลยหนา

แม่แกงส้มตั้งแต่วันจันทร์ วันนี้วันศุกร์แล้วแม่ก็ยังแกงส้มเหมือนเดิม 
แต่ที่ไม่เหมือนเดิมคือ...แกงส้มเครื่องแกงป้าดาหลา หรอยแรง สะใจ”



กลวิธีการใช้ภาษาในโฆษณา

• การอ้างถึงบุคคลที่มีชื่อเสียง/สถาบันรับรองที่น่าเชื่อถือ 
เป็นการสร้างความน่าเชื่อถือโดยใช้บุคคลที่มีชื่อเสียง 

เพื่อสร้างแรงดึงดูดให้สนใจโฆษณา



ขอบคุณที่มา: https://www.sanook.com/news/9205050/

ตัวอย่าง

“แป้งฝุ่นตรา เด็กยิ้มกรุ้มกริ่ม อ่อนโยนต่อผิวบอบบาง 
ผ่านการทดสอบมาตรฐานความปลอดภัย

จากสถาบันผิวหนังระดับโลก”



กลวิธีการใช้ภาษาในโฆษณา

• การชักจูงด้วยปริมาณ ประสบการณ์ โพรโมชัน 
เป็นการน าเสนอข้อมูลเชิงปริมาณ ให้เห็นผลประโยชน์

เชิงปริมาณ ได้แก่ การยินดีคืนเงิน การลดราคาสินค้าหรือ
ดอกเบี้ย ฯลฯ



ขอบคุณที่มา: https://www.sanook.com/news/9205050/

ตัวอย่าง

“มา ๔ จ่าย ๓ เอาใจวัยรุ่นก่อนปิดเทอม 

หมาล่าหม้อไฟ เนื้อออส ริบอาย สามชั้น ซีฟู้ด จุก ๆ ”





กิจกรรม

ส ารวจตลาด

ตรวจภาษาโฆษณา



กิจกรรมส ารวจตลาด

ตรวจภาษาโฆษณา

ให้นักเรียนแบ่งกลุ่มกลุ่มละ ๕ - ๖ คน 
เลือกสื่อโฆษณาในแพล็ตฟอร์มออนไลน์
ประเภทสื่อภาพนิ่ งที่คิดว่าใช้กลวิธีการ          
ใช้ภาษาน่าสนใจ



น าเสนอกลวิธีการ

ใช้ภาษาในสือ่โฆษณา





น.บุคคลผู้ยื่นฟ้องคดีต่อศาล, 
ผู้กล่าวหา



สามารถดาวน์โหลดใบความรู้และใบงานได้ที่ www.dltv.ac.th
ติดต่อครูผู้สอน เพจห้องเรียนภาษาไทย ม.๓ DLTV ๙

บทเรียนครั้งต่อไป

http://www.dltv.ac.th/


สามารถดาวน์โหลดใบความรู้และใบงานได้ที่ www.dltv.ac.th
ติดต่อครูผู้สอน เพจห้องเรียนภาษาไทย ม.๓ DLTV ๙

สิ่งที่ต้องเตรียม

http://www.dltv.ac.th/

