
การวิเคราะห์ความน่าเชื่อถือ
จากสื่อโฆษณา

ครูผู้สอน  ครูชลภักดิ์ คงก าเนิด

รายวิชา ภาษาไทย
รหัสวิชา ท๑๖๑๐๑

ชั้นประถมศึกษาปีที่ 6



กิจกรรม
ชมโฆษณา 
ศึกษาแนวทาง





สื่อวีดิทัศน์ใช้เพื่อการศึกษาเท่านั้น
ขอขอบคุณสื่อวีดิทัศน์ 
จาก SocialMarketingTH

เรื่อง โควิดที่ว่าร้าย…ยังต้องพ่ายแพ้
เผยแพร่เมื่อวันที่ ๑๕ ธ.ค. ๒๕๖๓

แหล่งที่มา https://www.youtube.com/watch?v=0UC1itvH1Z0



โฆษณานี้
มีเนื้อหาอย่างไร

ค าถามกระตุ้นความคิด



ค าถามกระตุ้นความคิด

โฆษณาดังกล่าวมีจุดมุ่งหมายอย่างไร

เพื่อโน้มน้าวใจผู้ฟังให้ปฏิบัติตาม
จุดมุ่งหมายของผู้โฆษณา



ค าถามกระตุ้นความคิด

นักเรียนมีหลักในการพิจารณา
สื่อโฆษณาดังกล่าวอย่างไร



ชวนคิดกันหน่อย

การฟังหรือการดสูื่อโฆษณาจะต้องรู้จักวิเคราะห์
ความน่าเชื่อถือ เหตุผล จากข้อมูลหรือข้อเท็จจริง
ว่ามีความน่าเชื่อถือได้หรือไม่เพราะอะไร





จุดประสงค์การเรียนรู้
1. หลักการวิเคราะห์ความน่าเชื่อถือได้

2. ความน่าเชื่อถือจากสื่อโฆษณาได้

3. ความส าคัญของการวิเคราะห์ความน่าเชื่อถือ



จุดประกาย...ขยายความคิด

สื่อโฆษณามีผลต่อการตัดสินใจซื้อ
หรือการใช้บริการหรือไม่ เพราะเหตุใด

มี เพราะส่ือโฆษณาช่วยโน้มน้าวใจได้



รู้จักโฆษณา



จุดประกาย...ขยายความคิด

โฆษณาคืออะไร
การเผยแพร่ข้อมูลเพื่อเชิญชวนชักจูง

ให้คล้อยตามและใช้บริการ



โฆษณา
หมายถึง การเผยแพร่หนังสือออกไปยังสาธารณชน 

เพื่อเป็นการเชิญชวน ชักจูง และโน้มน้าวใจให้ผู้อ่าน 
หรือผู้ฟังสนใจ เพื่อประโยชน์ทางการค้าหรือจุดมุ่งหมาย
อย่างใดอย่างหนึ่ง



จุดประกาย...ขยายความคิด

จุดประสงค์ของการโฆษณาคืออะไร

แนะน า ชักจูง เชิญชวน กระตุ้นความสนใจ
และสร้างภาพพจน์ที่ดีต่อองค์กร



จุดประกาย...ขยายความคิด
นักเรียนจะมีหลักการวิเคราะห์ความน่าเชื่อถือ

ของสื่อโฆษณาอย่างไร

- ศึกษาข้อมูลรายละเอียดของสินค้า
- พิจารณาคุณสมบัติของสินค้า
- พิจารณาความน่าเชื่อถือ



หลักการวิเคราะห์ส่ือโฆษณา

๑. การให้ข้อมูล มีรายละเอียดของสินค้าหรือ
บริการครบถ้วนหรือไม่ อย่างไร
๒. คุณสมบัติของสินค้าหรือการให้บริการนั้น ๆ 
เป็นอย่างไร



หลักการวิเคราะห์ส่ือโฆษณา

3. สื่อโฆษณานั้นกล่าวถึงสรรพคุณของสินค้า    
ที่เกินจริงหรือไม่ อย่างไร
4. สื่อนั้นผิดศีลธรรม จริยธรรม หรือประเพณี
หรือวัฒนธรรมอันดีงามหรือไม่ อย่างไร



ฝึกวิเคราะห์ ให้เหมาะความ



การวิเคราะห์สื่อโฆษณา
๑. ข้อมูลรายละเอียดสินค้า
๒. คุณสมบัติของสินค้าเป็นอย่างไร
๓. ข้อความในโฆษณาเกินความเป็นจริงหรือไม่ 
๔. ขัดต่อศีลธรรมประเพณีหรือไม่
๕. ควรซื้อ / ไม่ควรซื้อ



“ดื่มแล้ว... 
หัวสมองฉับไว 
ใจไม่สั่น 
ท างานได้ทั้งวันทั้งคืน”

เครื่องดื่มชูก าลัง 
“สาระพาเฮโล”

- ข้อมูลรายละเอียดสินค้า
- คุณสมบัติของสินค้าเป็นอย่างไร
- ข้อความกล่าวเกินจริงหรือไม่ 
- ขัดต่อศีลธรรมประเพณีหรือไม่
- ควรซ้ือ / ไม่ควรซ้ือ



- ข้อมูลรายละเอียดสินค้า
- คุณสมบัติของสินค้าเป็นอย่างไร
- ข้อความกล่าวเกินจริงหรือไม่ 
- ขัดต่อศีลธรรมประเพณีหรือไม่
- ควรซ้ือ / ไม่ควรซ้ือ

“รับน้้าหนักโลกทั้งใบ...ยังรับได”้

ผสมง่าย แห้งไวในพริบตา 
จงมาใช้... 

“ปูนซีเมนต์ ตรา เสือสมิง” 
เท่านั้น !!!



ค าชี้แจงการท าใบงาน 
ให้นักเรียนท าใบงานที่ 6 การวิเคราะห์ความน่าเชื่อถือ
จากสื่อโฆษณา โดยให้นักเรียนฟังและดู โฆษณา         
จากนั้นตอบค าถามตามประเด็นที่ก าหนดให้

กิจกรรมพัฒนาการเรียนรู้



ค าชี้แจงบทบาทครูปลายทาง ค าชี้แจงกิจกรรมนักเรียน

๑) แจกใบงานที่ 6
เรื่อง การวิเคราะห์ความน่าเชื่อถือ
จากสื่อโฆษณา
๒) สังเกตการท างานของนักเรียน
และให้ค าแนะน าเพิ่มเติม  
๓) ประเมินการวิเคราะห์โฆษณา

๑) ท าใบงานที่ 6
เรื่อง การวิเคราะห์ความน่าเชื่อถือ
จากสื่อโฆษณา  
๒) เมื่อนักเรียนท าใบงานเสร็จแล้ว 
ให้ส่งที่ครูประจ าชั้น/ครูประจ าวิชา 
เพื่อตรวจสอบความถูกต้อง



ชมโฆษณาวิเคราะห์ให้ดี





ใบงานที่ 6



สรุปการท ากิจกรรม                  
และตรวจสอบความถูกต้อง



แนวค าตอบใบงานที่ 6 การวิเคราะห์โฆษณา



แนวค าตอบใบงานที่ 6 การวิเคราะห์โฆษณา



ค าถามสรุปบทเรียน

ค าถาม : การวิเคราะห์ความน่าเชื่อถือของ
โฆษณามีประโยชน์อย่างไร

ค าตอบ : ช่วยให้เลือกซื้อสินค้าหรือบริการ        
ที่มีคุณภาพ ปลอดภัย และมีประโยชน์



บทเรียนครั้งต่อไป
รายวิชา ภาษาไทย ชั้นประถมศึกษาปีที่ 6



ส่ิงท่ีต้องเตรียม

สามารถดาวน์โหลดได้ที่ www.dltv.ac.th
รายวิชา ภาษาไทย ชั้นประถมศึกษาปีท่ี ๖

 ใบความรู้ เรื่อง การอ่านประกาศ

 ใบงาน เรื่อง การอ่านประกาศ

 ตัวอย่างประกาศเรื่องต่าง ๆ


