


บทบาทของผูบริโภค



จุดประสงค

๑. นักเรียนอธิบายบทบาท

และคุณสมบัติของผูบริโภค

ในระบบเศรษฐกิจได

ภาพผูบริโภค จากhttps://www.brandbuffet.in.th/2017/08/kantar

สืบคนเมื่อวันที่ ๑๒ ธันวาคม ๒๕๖๓



๒. นักเรียนวิเคราะห

บทบาทของผูบริโภคได

ภาพผูบริโภค จากhttps://www.brandbuffet.in.th/2017/08/kantar

สืบคนเมื่อวันที่ ๑๒ ธันวาคม ๒๕๖๓

จุดประสงค



๓. นักเรียนเห็นความสําคัญและ

ประโยชนของการใชสินคาที่มีการ

ผลิตไดคุณภาพและมาตรฐาน

ภาพผูบริโภค จากhttps://www.brandbuffet.in.th/2017/08/kantar

สืบคนเมื่อวันที่ ๑๒ ธันวาคม ๒๕๖๓

จุดประสงค









๑ ๒ ๓

จากhttps://www.flaticon.com  สืบคนเมื่อวันที่ ๑๒ ธันวาคม ๒๕๖๓

๑ ๒ ๓

ผูคนท้ัง ๓ ภาพ เหลาน้ีเราเรียกพวกเขาวาอะไร

คําถามชวนคิด?



ผูที่ตัดสินใจซื้อสินคา

หรือบริการตาง ๆ เพื่อไป

ใชตามความตองการของ

ตนเอง
จากhttps://www.flaticon.com  สืบคนเมื่อวันที่ ๑๒ ธันวาคม ๒๕๖๓

ผูบริโภค



คุณสมบัติของ
ผูบริโภคที่ดี



ผูบริโภคตองรูวา จําเปน

จะตองซื้อสินคาชนิดใด มีเงิน

สํ า ห รั บ ใ ช ซื้ อ สิ น ค า แ ล ะ

บริการที่จําเปนเทาใด

๑. มีการวางแผนกอนการเลือกซื้อ



Checklist แมบาน



หลักความจําเปน พิจารณา

ถึงความจําเปนหรือความสําคัญ

ของสินคาน้ัน ๆ เชน ถาตองการ

ซ้ืออาหารหรือเส้ือผาชุดใหม

๒. เลือกซื้อสินคาตามหลักการ



๑ ๒



ห ลั ก ก า ร มี ป ร ะ โ ย ช น

พิ จารณาถึ ง คุณประโยชน

สารอาหารท่ีไดรับ กรณีท่ีเปน

อาหาร

๒. เลือกซื้อสินคาตามหลักการ



๑ ๒



หลักความประหยัด

ตองตรวจสอบปริมาณและราคา

โดย เฉพาะสินค าช นิด เดี ยว กัน 

ถามีคุณภาพเหมือนกัน ควรเลือก

ย่ีหอท่ีราคาถูกกวา

๒. เลือกซื้อสินคาตามหลักการ



๑ ๒

๒๕ ฿
๒๐ ฿



เ พื่ อ ใ ช เ ป น ข อ มู ล

ในการเปรียบเทียบราคา 

ปริมาณ และคุณภาพสินคา 

กอนตัดสินใจเลือกซื้อ

๓. สํารวจจากหลาย ๆ รานกอนซื้อ



ภาพหาง จากhttps://positioningmag.com

สืบคนเม่ือวันท่ี ๑๒ ธันวาคม ๒๕๖๓

ภาพรานชํา จากhttps://techsauce.co

สืบคนเม่ือวันท่ี ๑๒ ธันวาคม ๒๕๖๓



๔. ไมหลงเชื่อคําโฆษณา

ผู บ ริ โ ภ ค ต อ ง ศึ ก ษ า

เง่ือนไขรายละเอียดตาง ๆ ที่ไม

อ า จ ร ะ บุ ไ ว ใ น โ ฆ ษ ณ า 

เนื่องจาก มักจะมีการเสนอตอ

ขอดี สวนขอเสียมักไมกลาวถึง



ภาพโฆษณาเกินจริง จากhttps://www.khaosod.co.th

สืบคนเม่ือวันท่ี ๑๒ ธันวาคม ๒๕๖๓



นักเรียนเคยมีประสบการณซือ้สินคา

ตามโฆษณาและไดสินคาจรงิ ไมไดมี

คุณภาพตามทีโ่ฆษณาไวหรือไม

ท่ีมาของภาพ : https://www.flaticon.com สืบคนเม่ือวันท่ี 02/03/2564



แจงขอมูลเพื่ อใหหนวยงาน          
ท่ีเก่ียวของตรวจสอบคุณภาพและ

ปริมาณของสินคาหากมีความสงสัย

วาสินคาใดมีคุณภาพ หรือปริมาณ

ตามท่ีระบุบนฉลากหรือไม

ภาพสคบ.จากhttps://www.ocpb.go.th

สืบคนเม่ือวันท่ี ๑๒ ธันวาคม ๒๕๖๓

๕. แจงขอมูลหนวยงานที่เกี่ยวของ



ภาพสคบ.จากhttps://www.newtv.co.th/news/2999

สืบคนเมื่อวันท่ี ๑๒ ธันวาคม ๒๕๖๓



หนวยงานที่มีหนาที่คุมครอง

ผูบริโภคมีหนวยงานอะไรบาง     

ที่นักเรียนรูจัก

ท่ีมาของภาพ : https://www.flaticon.com สืบคนเม่ือวันท่ี 02/03/2564



ภาพหนวยงานคุมครองผูบริโภค จากhttps://www.ocpb.go.th https://www.egov.go.th http://logo-th.com



ครูใหนักเรียนทําใบงานท่ี ๓ 

เรื่อง บทบาทของผูบริโภค โดยให

นัก เรี ยนช วย กันจับ คู โยง เสน

คุ ณ ส ม บั ติ ข อ ง ผู บ ริ โ ภ ค ท่ี ดี

กั บ สถ านกา ร ณ ท่ี กํ า หนด ใ ห

ถูกตอง



คําชี้แจง

คําชี้แจงกิจกรรมนักเรียน

คําชี้แจงบทบาทครูปลายทาง

ใหนั ก เ รี ยนช วย กันจับคู   

โ ย ง เ ส น คุ ณ ส ม บั ติ ข อ ง

ผูบริโภคที่ดีกับสถานการณ

ที่กําหนดใหถูกตอง

๑. ครูอานคําสั่ งให นักเรียนฟงและ 

อธิบายตัวอยางช้ินงาน จากตัวอยาง 

ประสบการณซื้อกระเปา

๒ .  ใ ห นั ก เ รี ย นล งมื อทํ า และดู แ ล       

ในขณะที่นักเรียนทําช้ินงาน



แจงขอมูลหนวยงานท่ีเก่ียวของ

ไมหลงเชื่อคําโฆษณา

สํารวจจากหลาย ๆ ราน

กอนซ้ือ

เลือกซ้ือสินคาตามหลักการ

มีการวางแผนกอนเลือกซ้ือ

ฟาไดเงินมา รร.วันละ ๖๐ บาท ฟาไดจัดสรรเงินซ้ือ

ขาวเชา ๑๐ บาท ขาวเที่ยง ๒๐ บาท

และคารถกลับบาน ๑๐ บาท

แกวรองเรียน สคบ.กรณีไปซื้ออาหารทะเล

ที่ราคาแพงเกินจริง

มารคเปรียบเทียบราคา และตรวจสอบ

ปริมาณ คุณภาพ กอนซื้อสินคาเสมอ

ปนสํารวจราคาขาวสารจากหลาย ๆ ราน

กอนที่จะตัดสินใจซื้อ

ขาว ไมหลงคําเช่ือของโฆษณาของครีม ที่

บอกวาหนาขาวใสภายใน ๓ วัน



คุณสมบัติ

ของผูบริโภคที่ดี

๑. มีการวางแผนกอนเลือกซ้ือ

๒. เลือกซ้ือสินคาตามหลักการ

๓. สํารวจจากหลาย ๆ รานกอนซ้ือ

๔. ไมหลงเชื่อคําโฆษณา

๕. แจงขอมูลหนวยงานทีเ่ก่ียวของ



ปจจัยการผลิต

บทเรียนครั้งตอไป

สามารถดาวนโหลด

ไดที่ www.dltv.ac.th
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