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ครูผู้สอน  ครูปัณณ์ รันนัักดี
ครูรุ่งศักดิ์ บุญเทศ

เรื่อง การน าเสนองานวิเคราะห์
ทัศนศิลป์ในงานโฆษณา 



เรื่อง การน าเสนองานวิเคราะห์
ทัศนศิลป์ในงานโฆษณา 



จุดประสงค์การเรียนรู้
ด้านความรู้

๑. นักเรียนสามารถวิเคราะห์ทัศนศิลป์ที่
ใช้ในงานโฆษณาได ้



จุดประสงค์การเรียนรู้
ด้านทักษะกระบวนการ 

๑. นักเรียนสามารถน าเสนอการวิเคราะห์
ทัศนศิลป์ที่ใช้ในการโฆษณาได้



จุดประสงค์การเรียนรู้
ด้านคุณลักษณะ 

๑. นักเรียนมีความมุ่งมั่นในการท างาน 





ท่ีมาภาพ Facebook : Amezing Thailand 



การวิเคราะห์ 
ทัศนศิลป์ในงานโฆษณา



ค าชี้แจง ให้นักเรียนน าวิเคราะห์ัาพงาน
โฆษณาในประเด็นน่าง ๆ ดังนี้ 

๑. ประเัทของงานทัศนศิลป์ที่ใช้ในงานโฆษณา 
๒. ทัศนธานุที่ปรากฏ 
๓. หลักการจัดองค์ประกอบศิลป์ที่ปรากฏ 
๔. การน าความรู้ทางทัศนศิลป์ไปใช้ในผลงาน



การน าทัศนศิลป์ไปใช้ในการโฆษณา

จินรกรรม ัาพพิมพ์



จินรกรรมกับการโฆษณา



จินรกรรมกับการโฆษณา



ข้อดี
น้นทุนในการผลินน ่า ใช้ซ ้าได้

จินรกรรมกับการโฆษณา

ข้อจ ากัด
ผลินได้จ านวนจ ากัด ใช้เวลามาก



ัาพพิมพ์กับการโฆษณา



ข้อดี
ผลินจ านวนมาก และเหมือนกันทุกชิน้ 

ัาพพิมพ์กับการโฆษณา

ข้อจ ากัด
น้นทุนในการผลินสูง



ทัศนศิลป์กับการโฆษณา
สื่อสารสิ่งที่น้องการให้ผู้อื่นได้รับรู้ 
ผ่านัาพหรือทัศนธานุ

เกิดความสวยงามจากการใช้หลักการออกแบบ 
ได้แก่ เอกัาพ จุดเด่น ความสมดุล



ทัศนธานุ หลักการออกแบบ

ทัศนธานุและหลักการออกแบบ



ทัศนธานุและหลักการออกแบบ

ทัศนธานุ 
ส่วนประกอบน่าง ๆ ที่ส าคัญ ในงานศิลปะหรือทัศนศลิป์ 

ซึ่งเราสามารถน าส่วนประกอบแน่ละอย่างมาสร้างเป็นงานศิลปะ
ได้ในหลายรูปแบบ ได้แก่ จุด เส้น รูปร่าง รูปทรง สี 
น ้าหนักอ่อนแก่ พื้นที่ว่าง และพื้นผิว



ทัศนธานุและหลักการออกแบบ

หลักการออกแบบ 
หลักการออกแบบที่ใช้ในการสรา้งสรรค์สือ่โฆษณา 

อาจไม่ได้ใช้ครบทั้ง ๗ อย่าง แน่หลักการออกแบบที่เหมาะสม
น่อการน าไปใช้ท าสื่อโฆษณา ให้มีคุณัาพในการสื่อสาร 
กระนุ้นและดึงดูดความสนใจแก่ผู้พบเห็น คือ ความสมดุล 
ความเป็นเอกัาพ และจุดเน้น



ทัศนศิลป์กับการโฆษณา
สื่อสารสิ่งที่น้องการให้ผู้อื่นได้รับรู้ 
ผ่านัาพหรือทัศนธานุ

เกิดความสวยงามจากการใช้หลักการออกแบบ 
ได้แก่ เอกัาพ จุดเด่น ความสมดุล



ทัศนศิลป์กับการโฆษณา



การน าเสนองาน
การวิเคราะห์ทัศนศิลป์ในงานโฆษณา



การน าเสนองานที่ดี

เนื้อหา ท่าทาง การพูด



การน าเสนองาน
การวิเคราะห์ทัศนศิลป์ในงานโฆษณา



สิ่งที่น้องเนรียม
ใบความรู้

เรื่อง การสร้างเกณฑ์ประเมินและวิจารณ์งานทัศนศิลป์
ใบงาน 

เรื่อง การสร้างเกณฑ์ประเมินและวิจารณ์
งานทัศนศิลป์

สามารถดาวน์โหลดได้ที่ www.dltv.ac.th



บทเรียนครั้งน่อไป

เรื่อง
เกณฑ์ประเมินและวิจารณ์

งานทัศนศิลป์


