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เรื่อง นักธุรกิจรุ่นเยาว์ (๔)



เรื่อง นักธุรกิจรุ่นเยาว์ (๔)



• นักเรียนสามารถอธิบายแนวทาง
ในการพัฒนาสินค้าและบริการ
ของตนเองได้

จุดประสงค์การเรียนรู้
ด้านความรู้



• นักเรียนสามารถวิเคราะหจ์ุดเด่น
จุดด้อยของสินค้าและบริการของตนเองได้

• นักเรียนสามารถน าเสนอแนวทาง
การพัฒนาสินค้าจากข้อมูลจุดเด่นจุดด้อย
ของสินค้าและบริการ และความคิดเห็น
ของทุกฝ่ายได้

จุดประสงค์การเรียนรู้
ด้านทักษะกระบวนการ



• นักเรียนมีความใฝ่เรียนรู้
• นักเรียนมีความเป็นอยู่อย่างพอเพียง
• นักเรียนมีความมุ่งมั่นในการท างาน
• นักเรียนเห็นความส าคัญในการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ที่สร้างสรรค์
จากทรัพยากรในท้องถิ่น

จุดประสงค์การเรียนรู้
ด้านคุณลักษณะ



ให้นักเรียน ทบทวนพัฒนาสินค้า
และบริการที่มีอยู่แล้วให้ดียิง่ขึ้น
เพื่อเป็นเป้าหมายหลักของบริษัท
จากใบกิจกรรมที่ ๕ เรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์
เพื่อชุมชน (๑)

กิจกรรมขั้นน า



นักเรียนคิดว่าการพัฒนา
สินค้าและบริการในท้องถิ่น

มีข้อจ ากัดในเรื่องใดบ้าง

ค าถาม



๑. ไม่สามารถหาความคิดริเริ่มใหม่ ๆ มาพัฒนา
สินค้าพื้นฐาน เช่น เหล็ก เกลือ ถ่านหิน เป็นต้น

๒. ตลาดมีขนาดเล็กแบ่งแยกย่อย (Fragment Market)
๓. ขาดแคลนแหล่งทุน
๔. ข้อจ ากัดทางสังคมและรัฐบาล
๕. ต้นทุนการวิจัยและพัฒนาสูง
๖. การพัฒนาสินค้าและบริการต้องด าเนินการอย่างรวดเร็ว
๗. วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ (Product Life Cycle) สั้นลง

ข้อจ ากัดในการพัฒนาสินค้าและบริการ

วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์



วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ (Product Life Cycle) 

คือ กระบวนการที่ผลิตภัณฑ์เข้าสู่ตลาด
ตั้งแต่ขั้นตอนแรกจนถึงขั้นตอนของ
การออกจากตลาดนั้น ๆ

วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์



วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์
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ช่วงแนะน า
(Introduction)

ดัดแปลงภาพจาก   https://www.business-to-you.com/product-life-cycle/

ช่วงเติบโต
(Growth)

ช่วงอิ่มตัว 
(Maturity)

ช่วงถดถอย 
(Decline)



จากข้อจ ากัดดังกล่าว นักเรียน 
มีแนวทางในการแก้ปัญหา 
หรือพัฒนาสินค้าและบริการท้องถิ่น
ให้ดีขึ้นและเป็นที่นิยมของผู้บริโภค
ได้อย่างไรบ้าง

ค าถาม



กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 
(New Product Development Process) 

คือ กระบวนการคิด ค้นคว้า ออกแบบ 
ปรับปรุงสินค้าและบริการหรือผลิตภัณฑ์
ให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภค

กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่



กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่

การสร้างแนวคิด 
(Idea Generation)

การกลั่นกรองแนวคิด 
(Idea Screening)

การทดสอบและพัฒนาแนวคิด
(Concept Development & Testing)

กลยุทธ์ทางการตลาด และการวิเคราะห์ธุรกิจ
(Market Strategy & Business Analysis)



กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่

การพัฒนาผลิตภัณฑ์
(Product Development)

การทดสอบตลาด
(Market Testing)

เปิดตัวผลิตภัณฑ์
(Product Launch)



๑. ให้นักเรียนแบ่งกลุ่มออกเป็น ๔ - ๖ กลุ่ม หรือตามบริบท
๒. ครูแจก ใบความรู้ที่ ๓ เรื่อง นักธุรกิจรุ่นเยาว์ อีกครั้ง 

เพื่อศึกษาการผลติและพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อชุมชน
๓. ครูแจก ใบกิจกรรมที่ ๖ เรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์

เพื่อชุมชน (๒) แล้วให้นักเรียนวิเคราะห์และเสนอจุดเด่น
จุดด้อยและแนวทางการพัฒนาสินค้าและบริการท้องถิ่น 
จากการรวบรวมข้อมูลความคิดเห็นที่ได้จากการสัมภาษณ์

๔. ให้นักเรียนน าเสนอสิ่งที่ได้เรียนรู้จากใบกิจกรรม

กิจกรรมขั้นปฏิบัติ



สามารถดาวน์โหลดได้ที่

www.dltv.ac.th

กิจกรรมขั้นปฏิบัติ

ใบความรู้ที่ ๓
เรื่อง นักธุรกิจรุ่นเยาว์



กิจกรรมขั้นปฏิบัติ

ใบกิจกรรมที่ ๖
เรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์

เพื่อชุมชน (๒)

สามารถดาวน์โหลดได้ที่

www.dltv.ac.th



ในการด าเนินธุรกิจ นักเรียนคิดว่า 

เราจะสามารถประยุกต์ใช้ หลักปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง ให้เข้ากับอุตสาหกรรม
ขนาดกลางและขนาดย่อมในท้องถิ่น
และมีประสิทธิภาพเพิ่มขึ้น ได้อย่างไร

กิจกรรมขั้นสรุป ค าถาม



หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง เป็นปรัชญาที่ 
พระบาทสมเด็จพระบรมชนกาธิเบศร มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช 
บรมนาถบพิตร มีพระราชด ารัสแก่ชาวไทย เมื่อปี พ.ศ. ๒๕๑๗ 
และถูกกล่าวถึงอย่างชัดเจนอีกครั้งในวันที่ ๔ ธันวาคม พ.ศ. ๒๕๔๐ 
เพื่อเป็นแนวทางการแก้ไขวิกฤตการณ์ทางการเงินในเอเชีย 
ให้สามารถด ารงอยู่ได้อย่างมั่นคงและยั่งยืนในกระแส
โลกาภิวัตน์ และความเปลี่ยนแปลงต่าง ๆ

หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง





๑. ใชเ้ทคโนโลยีที่เหมาะสม 
ถูกหลักการ และมีราคา
ที่เหมาะสมไม่แพงจนเกินไป

๒. มีขนาดการผลิตที่เหมาะสม สอดคล้องกับการบริหารจัดการ
๓. มีความซื่อสัตย์สุจริตในการประกอบการ
๔. มีการกระจายความเสี่ยงและความสามารถ 

ในการปรับเปลี่ยนผลผลิต
๕.      ให้ความส าคัญกับการตอบสนองตลาดในท้องถ่ิน

การประยุกต์ใช้

หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง



เรื่อง
SME สินค้าดีสู่ชุมชน (๑)

บทเรียนครั้งถัดไป



ใบกิจกรรมที่ ๗
เรื่อง การด าเนินธุรกิจเพื่อชุมชน (๑)

สื่อส าหรับครู
เรื่อง การด าเนินธุรกิจเพื่อชุมชน (๑)

สิ่งที่ต้องเตรียม

สามารถดาวน์โหลดได้ที่ www.dltv.ac.th
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