
รายวิชา ศิลปะ (ทัศนศิลป์)
รหัสวิชา ศ๒๓๑๐๒ ชั้นมัธยมศึกษาปีที่ ๓

ครูผู้สอน  ครูปัณณ์ รันนััดี 
ครูปร ยาพร หมื่นหาญ

เรื่อง ดารออดแบบสื่อประชาสัมพันธ์ ๑ 



เรื่อง ดารออดแบบสื่อ
ประชาสัมพันธ์ ๑ 



จุีประสงค์ดารเร ยนรู้

ี้านความรู้ นัดเร ยนสามารถสรุปความหมายของสื่อประชาสัมพันธ์
ความส าคัญของสื่อประชาสัมพันธ์ ศึดษาสื่อสิ่งพิมพ์ในงานประชาสัมพันธ์        
ประเัทโปสเนอร์ ความหมายของโปสเนอร์ วันถุประสงค์ของโปสเนอร์       
องค์ประดอบของโปสเนอร์ หลัดดารท ่ควรค านึงในดารออดแบบโปสเนอร์ 
ขนาีของสื่อสิ่งพิมพ์ท ่นิยมสร้างงาน
ขนาีและอันราส่วนัาพบนสื่อออนไลน์ไี้ 



จุีประสงค์ดารเร ยนรู้

ี้านคุณลัดษณะ 

๑. ม วินัย
๒. ใฝ่เร ยนรู้ 



ทบทวนความรู้



ทบทวนความรู้
- ดารวาีสัีส่วนหุ่นแฟชั่น
- ดารวาีริ้วผ้าและลงน้ าหนัดแสงเงา             
บนเครื่องแน่งดาย
- ดารคัีลอดแบบหุ่นแฟชั่น 



ดารออดแบบ
สื่อประชาสัมพันธ์



ดารออดแบบสื่อประชาสัมพันธ์

สื่อประชาสัมพันธ์
คืออะไร?



ดารออดแบบสื่อประชาสัมพันธ์

สื่ อ ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ์ คื อ อ ะ ไ ร ?
สื่อประชาสัมพันธ์ คือ เครื่องมือหรือวิธ ดาร

ในดารน าข่าวสารหรือข้อมูลท ่น้องดารสื่อสาร   
จาดผู้ส่งไปสู่ผู้รับ



ประเัทของ
สื่อประชาสัมพันธ์



ประเัทของสื่อประชาสัมพันธ์

• สื่อค าพูีหรือสื่อบุคคล
• สื่อสิ่งพิมพ์
• สื่อโสตทัศน์

ประเัทของสื่อประชาสัมพันธ์
แบ่งออดเป็น ๓ ประเัท



ประเัทของสื่อประชาสัมพันธ์

• สื่อค าพูดหรือสื่อบุคคล
• สื่อสิ่งพิมพ์
• สื่อโสตทัศน์

ประเัทของสื่อประชาสัมพันธ์
แบ่งออดเป็น ๓ ประเัท



ประเัทของสื่อประชาสัมพันธ์

• สื่อค าพูดหรือสื่อบุคคล
• สื่อสิ่งพิมพ์
• สื่อโสนทัศน์

ประเัทของสื่อประชาสัมพันธ์
แบ่งออดเป็น ๓ ประเัท

ัาพจาดแผนดารสอน ใช้ส าหรับประดอบดารเร ยนดารสอนเท่านั้น



สื่อสิ่งพิมพ์ในงานประชาสัมพันธ์

ดารออดแบบโปสเนอร์



โปสเนอร์ (Poster) เป็นสื่อสิ่งพิมพ์ท ่สามารถเผยแพร่
ไี้สะีวด ดว้างขวาง สามารถเข้าถึงดลุ่มเป้าหมาย             
ไี้ทุดพื้นท ่  ทุดระีับ น ามาใช้ในดารประชาสัมพันธ์       
เพื่ อบอดดล่ าว เผยแพร่ ให้ดลุ่ ม เป้ าหมายม ความรู้       
ความเข้าใจและปฏิบันินาม เน้นดารสร้างัาพลัดษณ์     
ขององค์ดรให้เป็นท ่ยอมรับ เดิีความน่าเชื่อถือ

ดารออดแบบโปสเนอร์



องค์ประดอบ
ของโปสเนอร์



องค์ประดอบของโปสเนอร์

พาีหัว
(HEADLINE)



องค์ประดอบของโปสเนอร์

พาีหัว (HEADLINE)
หรือหัวเรื่อง เป็นสิ่งส าคัญของโปสเนอร์ท ่ช่วยีึงีูี

ความสนใจ อาจแสีงี้วยัาพ ข้อความ หรือทั้งัาพ
และข้อความ ส่วนมาดจะใช้ข้อความท ่ม ขนาีใหญ่ดว่า
ข้อความอื่น



องค์ประดอบของโปสเนอร์

พาีหัว (HEADLINE)
หรือหัวเรื่อง เป็นสิ่งส าคัญของโปสเนอร์

ท ่ช่วยีึงีูีความสนใจ อาจแสีงี้วยัาพ
ข้อความ หรือทั้งัาพและข้อความ ส่วนมาด
จะใช้ข้อความท ่ม ขนาีใหญ่ดว่าข้อความอื่น

ัาพจาดแผนดารสอน
ใช้ส าหรับประดอบดารเร ยนดารสอนเท่านั้น



องค์ประดอบของโปสเนอร์

พาีหัวรอง
(SUBHEADLINE)



องค์ประดอบของโปสเนอร์

พาีหัวรอง (SUBHEADLINE)
นิยมใช้นัวอัดษรท ่ม ขนาีรองจาดพาีหัว ท าหน้าท ่

ขยายความพาีหัว ให้ดระจ่างขึ้นี้วยข้อความสั้น ๆ ดระชับ
เข้าใจง่าย



องค์ประดอบของโปสเนอร์

ัาพจาดแผนดารสอน
ใช้ส าหรับประดอบดารเร ยนดารสอนเท่านั้น

พาีหัวรอง (SUBHEADLINE)
นิยมใช้นัวอัดษรท ่ม ขนาีรองจาดพาีหัว

ท าหน้าท ่ขยายความพาีหัว ให้ดระจ่างขึ้น
ี้วยข้อความสั้น ๆ ดระชับ เข้าใจง่าย



องค์ประดอบของโปสเนอร์

ข้อความ
(TEXT)



องค์ประดอบของโปสเนอร์

ข้อความ (TEXT)
แสีงเนื้อหารายละเอ ยีท ่เด ่ยวข้องดับงาน เพิ่มเนิมจาด

พาีหัวของโปสเนอร์ฉบับนั้ น ๆ น้องม ความชัี เจน
ไม่คลุมเครือ สั้น ดระชับ อ่านง่าย



องค์ประดอบของโปสเนอร์

ัาพจาดแผนดารสอน
ใช้ส าหรับประดอบดารเร ยนดารสอนเท่านั้น

ข้อความ (TEXT)
แสีงเนื้อหารายละเอ ยีท ่เด ่ยวข้อง

ดับงาน เพิ่มเนิมจาดพาีหัวของโปสเนอร์
ฉบับนั้น ๆ น้องม ความชัีเจน ไม่คลุมเครือ
สั้น ดระชับ อ่านง่าย



องค์ประดอบของโปสเนอร์

ัาพประดอบ
(ILLUSTRATION)



องค์ประดอบของโปสเนอร์

ัาพประดอบ (ILLUSTRATION)
สร้างความเข้าใจเพิ่มจาดข้อความ

ีึงีูีความสนใจ ีูง่ายสามารถเข้าใจไี้
ทันท มองเห็นไี้ในระยะไดล สื่อความคิี
สร้างสรรคไ์ี้ชัีเจน ง่ายน่อดารจีจ า

ัาพจาดแผนดารสอน
ใช้ส าหรับประดอบดารเร ยนดารสอนเท่านั้น



องค์ประดอบของโปสเนอร์

ัาพประดอบ (ILLUSTRATION)
สร้างความเข้าใจเพิ่มจาดข้อความ

ีึงีูีความสนใจ ีูง่ายสามารถเข้าใจไี้
ทันท มองเห็นไี้ในระยะไดล สื่อความคิี
สร้างสรรคไ์ี้ชัีเจน ง่ายน่อดารจีจ า

ัาพจาดแผนดารสอน
ใช้ส าหรับประดอบดารเร ยนดารสอนเท่านั้น



องค์ประดอบของโปสเนอร์

ส่วนลงท้าย
(CLOSING)



องค์ประดอบของโปสเนอร์

ส่วนลงท้าย (CLOSING)
ข้อมูล ชื่อ หรือสัญลัดษณ์ของผู้เผยแพร่ ผู้ผลิน

อาจจะเป็นค าขวัญหรือสโลแดน เป็นน้น



องค์ประดอบของโปสเนอร์

ัาพจาดแผนดารสอน
ใช้ส าหรับประดอบดารเร ยนดารสอนเท่านั้น

ส่วนลงท้าย (CLOSING)
ข้อมูล ชื่อ หรือสัญลัดษณ์ของ

ผู้เผยแพร่ ผู้ผลิน อาจจะเป็นค าขวัญ
หรือสโลแดน เป็นน้น



หลัดดารท ่ควรค านึง
ในดารออดแบบโปสเนอร์



องค์ประดอบของโปสเนอร์

๑. สัีส่วน
(PROPORTION)



หลัดดารออดแบบโปสเนอร์

๑. สัีส่วน
(PROPORTION)

ความสัมพันธ์ในเรื่องของ
ขนาีสัีส่ วนระยะหรื อพื้ นท ่
ระหว่างองค์ประดอบในงาน



องค์ประดอบของโปสเนอร์

๒. ความสมีุล
(BALANCE)



หลัดดารออดแบบโปสเนอร์

๒. ความสมีุล (BALANCE)
ความสัมพันธ์ในเรื่องน้ าหนัดขององค์ประดอบ

ท ่อยู่ในงานถูดจัีวางให้ม น้ าหนัดทั้งซ้ายขวา หรือ
บนล่างเท่าดัน



หลัดดารออดแบบโปสเนอร์

๒. ความสมีุล
(BALANCE)

ค ว า ม สั ม พั น ธ์ ใ น เ รื่ อ ง
น้ าหนัดขององค์ประดอบท ่อยู่
ในงานถูดจัีวางให้ม น้ าหนัด
ทั้งซ้ายขวา หรือบนล่างเท่าดัน



องค์ประดอบของโปสเนอร์

๓. ความขัีแย้ง
(CONTRAST)



หลัดดารออดแบบโปสเนอร์

๓. ความขัีแย้ง (CONTRAST)
ลั ดษณะท ่ น ร งข้ า มดั น ขั ี ดั น เพื่ อ เ น้ น ให้

องค์ประดอบใีองค์ประดอบหนึ่ง เี่นขึ้นมาดดว่า
องค์ประดอบอื่น 



หลัดดารออดแบบโปสเนอร์

๓. ความขัีแย้ง
(CONTRAST)

ลั ด ษ ณ ะ ท ่ น ร ง ข้ า ม ดั น
ขัีดันเพื่อเน้นให้องค์ประดอบใี
อ ง ค์ ป ร ะ ดอ บ ห นึ่ ง เ ี่ น ขึ้ น
มาดดว่าองค์ประดอบอื่น 



องค์ประดอบของโปสเนอร์

๔. จังหวะล ลา
(RHYTHM)



หลัดดารออดแบบโปสเนอร์

๔. จังหวะล ลา (RHYTHM)
ดารเคลื่อนไหวท ่ม ความน่อเน่ืองดันเป็นระยะ ๆ 

จาดดารจัีวางองค์ประดอบซ้ าดัน น่อดันอย่างน่อเนื่อง



หลัดดารออดแบบโปสเนอร์

๔. จังหวะล ลา
(RHYTHM)

ดารเคลื่อนไหวท ่ม ความ
น่อเนื่องดันเป็นระยะ ๆ จาดดาร
จั ี ว า ง อ งค์ ป ร ะดอบซ้ า ดั น
น่อดันอย่างน่อเนื่อง



องค์ประดอบของโปสเนอร์

๕. ดารเน้น
(EMPHASIS)



หลัดดารออดแบบโปสเนอร์

๕. ดารเน้น (EMPHASIS)
เป็นดารเน้นให้องค์ประดอบท ่ส าคัญในงาน

เี่นชัีขึ้นมา ช่วยให้งานเดิีความน่าสนใจ



หลัดดารออดแบบโปสเนอร์

๕. ดารเน้น
(EMPHASIS)

เ ป็ น ด า ร เ น้ น ใ ห้
องค์ประดอบท ่ส าคัญในงาน
เ ี่ น ชั ี ขึ้ น ม า  ช่ ว ย ใ ห้ ง า น       
เดิีความน่าสนใจ



องค์ประดอบของโปสเนอร์

๖. เอดัาพ
(UNITY)



หลัดดารออดแบบโปสเนอร์

๖. เอดัาพ (UNITY)
ดารจั ีวางองค์ประดอบทั้ งข้ อความ  ัาพ

สัญลัดษณ์ และอื่น ๆ ให้สัมพันธ์ดัน เป็นหนึ่งเี ยวดัน
สะท้อนเรื่องราวและองค์ประดอบในงานเป็นหนึ่งเี ยว



หลัดดารออดแบบโปสเนอร์

๖. เอดัาพ
(UNITY)

ด า ร จั ี ว า ง อ ง ค์ ป ร ะ ด อ บ        
ทั้งข้อความ ัาพ สัญลัดษณ์ และอื่น ๆ
ให้ สั มพั นธ์ ดั น  เป็ นหนึ่ ง เ ี ย วดั น
สะท้อนเรื่องราวและองค์ประดอบ     
ในงานเป็นหน่ึงเี ยว



องค์ประดอบของโปสเนอร์

๗. ส 
(COLOR)



หลัดดารออดแบบโปสเนอร์

๗. ส  (COLOR)
ส ม ความส าคัญ น้องม ดารด าหนีส ให้เหมาะสมดับ

ประเัทงาน วันถุประสงค์ และดลุ่มเป้าหมาย เพื่อท าให้
น่าสนใจและสวยงาม ทั้งยังช่วยสื่อความหมาย อารมณ์
และความรู้สึด



หลัดดารออดแบบโปสเนอร์

๗. ส 
(COLOR)

ส ม ความส าคัญ น้องม ดารด าหนีส 
ให้เหมาะสมดับประเัทงาน วันถุประสงค์
และดลุ่มเป้าหมาย เพื่อท าให้น่าสนใจ
และสวยงาม ทั้งยังช่วยสื่อความหมาย
อารมณ์และความรู้สึด



ขนาีของสื่อสิ่งพิมพ์
ท ่นิยมใช้สร้างงาน



ขนาีของสื่อสิ่งพิมพ์

งานใบปลิวและแผ่นพับ
นิยมใช้ขนาี A4 และ A5

งานโปสเนอร์
นิยมใช้ขนาี A3 A2 และ A1



ขนาีและอันราส่วนัาพ
บนสื่อออนไลน์



ขนาีและอันราส่วนัาพบนสื่อออนไลน์



ขนาีและอันราส่วนัาพบนสื่อออนไลน์



ขนาีและอันราส่วนัาพบนสื่อออนไลน์



โปสเนอร์
ประเัทเคลื่อนไหว



โปสเนอร์
ประเัทเคลื่อนไหว



โปสเนอร์
ประเัทเคลื่อนไหว



ลัดษณะ
ของโปสเนอร์ท ่ี 



ลัดษณะของโปสเนอร์ท ่ี 

๑. รูปแบบน้องสอีคล้องดับเนื้อหา
และดลุ่มเป้าหมาย

๒. มีลักษณะเด่นชัด มองเห็นสะดุดตา
๓. ข้อความกระชับ ได้ใจความ ตรงประเด็น
๔. รูปภาพเร้าความสนใจ ชวนติดตาม
๕. แสดงออกถึงความคิดสร้างสรรค์



ลัดษณะของโปสเนอร์ท ่ี 

๑. รูปแบบต้องสอดคล้องกับเนื้อหา
และกลุ่มเป้าหมาย

๒. ม ลัดษณะเี่นชัี มองเห็นสะีุีนา
๓. ข้อความกระชับ ได้ใจความ ตรงประเด็น
๔. รูปภาพเร้าความสนใจ ชวนติดตาม
๕. แสดงออกถึงความคิดสร้างสรรค์



ลัดษณะของโปสเนอร์ท ่ี 

๑. รูปแบบต้องสอดคล้องกับเนื้อหา
และกลุ่มเป้าหมาย

๒. มีลักษณะเด่นชัด มองเห็นสะดุดตา
๓. ข้อความดระชับ ไี้ใจความ นรงประเี็น
๔. รูปภาพเร้าความสนใจ ชวนติดตาม
๕. แสดงออกถึงความคิดสร้างสรรค์



ลัดษณะของโปสเนอร์ท ่ี 

๑. รูปแบบต้องสอดคล้องกับเนื้อหา
และกลุ่มเป้าหมาย

๒. มีลักษณะเด่นชัด มองเห็นสะดุดตา
๓. ข้อความกระชับ ได้ใจความ ตรงประเด็น
๔. รูปัาพเร้าความสนใจ ชวนนิีนาม
๕. แสดงออกถึงความคิดสร้างสรรค์



ลัดษณะของโปสเนอร์ท ่ี 

๑. รูปแบบต้องสอดคล้องกับเนื้อหา
และกลุ่มเป้าหมาย

๒. มีลักษณะเด่นชัด มองเห็นสะดุดตา
๓. ข้อความกระชับ ได้ใจความ ตรงประเด็น
๔. รูปภาพเร้าความสนใจ ชวนติดตาม
๕. แสีงออดถึงความคิีสร้างสรรค์



ค าถาม?
ชวนคิี



ค าถาม?
ชวนคิี

“ในสัปีาห์ท ่ผ่านมา        
ม นัดเร ยนคนใี ไี้ชม
ั า พ ย น น ร์ ห รื อ ไ ม่      
ลัดษณะของโปสเนอร์
ัาพยนนร์เป็นอย่างไร” 



ใบงาน เรื่อง ดารออดแบบสื่อประชาสัมพันธ์ ๒

วัสีุและอุปดรณ์
- กระดาษร้อยปอนด์ขนาด A4
- ภาพโปสเตอร์ภาพยนตร์ที่ชื่นชอบ ๑ ภาพ
- ดินสอ - ยางลบ - ไม้บรรทัด



เรื่อง ดารออดแบบ
สื่อประชาสัมพันธ์ ๒ 


